KOMUNIKAT W SPRAWIE UCZESTNICTWA APTEK
W PROGRAMIE , KARTY DUZEJ RODZINY”

W zwiazku z ofertami skladanymi przez terenowe organy administracji
publicznej, proponujacymi aptekom uczestnictwo w programie ,,Karty Duzej
Rodziny”, biuro OIA przedstawia ponizej informacje otrzymane z Biura
Ministra Ministerstwa Pracy i Polityki Spotecznej dotyczace konsekwencji
uczestnictwa aptek w powyzszym programie.

Biuro OIA w Bialymstoku

Korespondencja z dnia 28 sierpnia 2014r.

Nawigzujgc do rozmowy telefonicznej przesytam informacje, jakie udato mi sie
zebrac odnosnie do zakazu reklamy aptek.

Ponizej odpowiedz udzielona na pytania dziennikarki p. Klary Klingier.

W odpowiedzi na zapytanie z dnia 19 sierpnia 2014 r. dotyczgce reklamy aptek,
Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny informuje, iz zgodnie z art. 94a ust. 1 ustawy z
dnia 6 wrzesnia 2001r. — Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271 z
pozn. zm.): ,Zabroniona jest reklama aptek i punktéw aptecznych oraz ich
dziatalnosci. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub
punktu aptecznego.”.

Jak wynika z brzmienia powyzszego przepisu brak jest legalnej definicji reklamy
aptek, a ustawodawca wskazuje jedynie co nie jest reklamg. Wyprowadzajgc
definicje reklamy nalezy zatem siegng¢ do orzecznictwa w tym zakresie.

W wyroku z dnia 10 grudnia 2012 r. (sygn. akt VI SA/Wa 1756/12), czyli wydanego
po wprowadzeniu catkowitego zakazu reklamy, w brzmieniu obowigzujgcym
aktualnie, Wojewodzki Sgd Administracyjny w Warszawie stwierdzit, ze: ,(...) reklamg
apteki, jest kazdego rodzaju informacja, ktorej celem jest zacheta do nabycia
oferowanych przez apteke towardow lub skorzystania z okreslonych ustug. Reklama
moze przyjmowac rézne formy, W szczeqolnosci: haset, sloganow, spotow
TV, ulotek, billboardow, folderow czy gazetek. Za reklame apteki zostaty rowniez
uznane czynnosci polegajgce na wreczaniu bonow rabatowych, umieszczanie obok
nazwy apteki ,niskie ceny”, ,wysokie rabaty’. (...) Ponadto na gruncie art. 94a
ustawy Prawo farmaceutyczne za reklame apteki i jej dziatalnosci uznaje sie kazde
dziatanie poza informowaniem o lokalizacji i godzinach pracy apteki.”.




W wyrokach Wojewddzkiego Sgdu Administracyjnego w Warszawie (z 24 stycznia
2013 r., sygn. akt VI SA/Wa 1908/12, z 17 grudnia 2007 r. sygn. akt VIl SA/Wa
1707/07, z 6 marca 2008 r. sygn. akt VIl SA/Wa 2216/07, z 14 maja 2008 r.
sygn. akt VIl SA/Wa 2215/07, z 20 wrzesnia 2010 r., sygn. akt VI SA/Wa 838/10)
wskazano, ze: ,za reklame dziatalnosci apteki nalezy uznac kazde dziatanie,
Skierowane do publicznej wiadomosci, niezaleznie od sposobu i metody jego
przeprowadzenia oraz srodkow uzytych do jego realizacji, jezeli jego celem jest
zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych i wyrobow medycznych oferowanych
w danej aptece.”

Wynika z powyzszego, ze reklamg dziatalnosci apteki jest kazdego rodzaju
informacja, ktérej celem jest zacheta do skorzystania z ustug konkretnej apteki.

Uczestnictwo w programie ,Karta Duzej Rodziny” jest niczym innym jak zachetg do
skorzystania z ustug apteki bedgcej partnerem tego projektu. Udziat w
przedmiotowym programie jest przejawem promocji przedsiebiorcy, ktory poprzez
uczestnictwo w tym programie oczekuje dtugoterminowych korzysci dla prowadzonej
przez siebie dziatalnosci. Dziatania majgce na celu niesienie pomocy dla rodzin
wielodzietnych nie mogg ani narusza¢ obowigzujgcego prawa ani tez zmierzac¢ do
jego obejscia. Przedsiebiorcy mogg niejako ,przy okazji” uczestniczenia jako partner
we wskazanym programie prowadzi¢ niedozwolong reklame apteki. Takie dziatanie w
opinii Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego stanowi naruszenie art. 94a ustawy —
Prawo farmaceutyczne.

Z wyrazami szacunku

Agnieszka Sroda

Biuro Ministra
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